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空山国家森林公园的位置在通江县的北部，它的北面紧挨
陕西省镇巴和西乡两县，它的东面紧挨万源，它的西面紧挨南江
县。公园总面积 11511hm，平均海拔 1200m，它的做高海拔可以
达到 2117m。空山国家森林公园在空山乡境内，紧挨涪阳、河口
等乡镇。

一、公园现状
空山国家森林公园覆盖农户 1501 户，共有人口 6599 人。空

山国家森林公园覆盖率达 90.6%。境内有植物 329 科 2356 种，其
中空山国家森林公园内的针叶阔叶混交林面积达到了 4244 公顷，
落叶阔叶林 3287 公顷，常绿阔叶林的面积达到了 400 公顷，并且
常绿与落叶阔叶混交林面积是 222 公顷，常绿针叶林的公顷数是
1269，以及竹林、天然板栗园和核桃园的公顷数 500，原始森林
的面积是 5 万亩，其中国家重点保护珍稀植物高达 14 种，有珍稀
野生动物资源达到了 26 种。在此基础上，空山国家森林公园中散
养的动物包括空山黄牛、土鸡、黑猪、山羊等都是属于有机肉食
品绿色健康；在林下自然生长的天麻、野菌、蕨菜、葛粉、乌药
等山野菜也都是十分美味，人类在食用之后可以保证身体健康。
当地独特的美食也是冲击着我们的味蕾。

二、目前困境
（一）区位条件不优
空山国家森林公园位于川陕交界的米仓山东段南段，地处高

山，属于贫困边远地区，现境内整体基础设施差，服务产业发展
滞后。与成都、重庆等大中城市相距较远，距县城近百千米，是
现有高速道路死角盲区地带，外地游客进入公园的行车里程长，
区位上劣势造成了外需拉动受限，发展速度慢，难度大。

（二）基础建设滞后
空山国家森林公园建成的时间相对很晚，并且公园内部的设

施并不是十分的完善，没有根据相应的规模建立。第一点是在恶
劣的天气下通行是非常困难的。第二点就是在公园没有相应的后
勤保障措施。第三点就是公园内在供水和供电方面能力不强。第
四点就是在公园内的各项资源没有得到很好地利用。

（三）建设资金缺乏
公园康养产业发展是一项投入大、周期长的产业。作为空

山国家森林公园构成主体的空山林场，在天然林禁伐的转轨变型
中，已出现经济困乏局面；森林公园的旅游线路长，基础设施、
服务设施、景点建设等投入较大，资金短缺已是制约森林公园开
发森林康养建设的一个重要因素。

（四）专业人才缺乏
空山国家森林公园内关于旅游方面的旅游人才是非常短缺

的，特别是在专业技术方面更是少之又少，造成了服务产业整体
水平不高，客源分散，基数较小，市场运作不畅。

（五）外宣力度不够
由于多种原由，整体发展实力不强，外宣力度不够。形成了

虽有宝马，却没有伯乐的局面。对外学习不够，引资不多，局限
盆地发展意识。

三、策略
（一）科学定位
加快公园森林康养产业发展，把公园总体定位为“休闲+养

生+度假”，高端打造川东北地区“生态康养基地、特色旅游胜
地”。空山国家森林公园在建造的时候，一定要遵照四项原则，
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这标志着空山国家森林公园已进入森林康养产业发展最佳机遇期。如何利用自身生态优势，发展森林生态休闲旅游和森林养老养生产业，推进经济增长方式

转型升级，促进森林公园健康、持续、稳定发展，这是空山国家森林公园建设与发展必须思考的现实问题。
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第一点就是保证原生态，竭尽全力进行低碳生活。第二点就是做
好医疗保健的工作。第三点就是根据地方的特点来进行建造，将
当地人文环境和产业进行结合。第四点就是要想高端进行打造。
空山国家森林公园在发展和建设的过程中，一定要有更高的标准
和要求，根据最高的标准去建设，在当地建立一个具有国际感觉
的森林公园。

（二）统筹规划
根据空山国家森林公园的特点，一定要长远的对其进行打

算，可以引进一些专家来共同参与和制定森林未来的发展和计
划，建设成当地最好的疗养地点。在建设的过程中，一定要将健
康和生态进行紧密的结合，与此同时还要将养老和健康融合在一
起，同时将旅游作为发展的重点项目，将各个项目都紧密地结合
起来，进而打造和建立一个健康的养老关系。

（三）媒体推介
1.开展广告传媒。利用电视等新闻媒体来进行宣传。在专栏

上将森林公园的内容刊登出来。在通江县城、成（都）南（充）
高速公路、渝（重庆）达（达川）高速公路等相关地段作广告，
中远期在成都、遂宁、绵阳等市县的流动人口稠密的车站等处作
广告，广告内容既要反映森林公园森林康养单项旅游产品主题，
又要注重反映通江旅游整体形象。在公共交通工具上作广告。

2.开展公共传媒。诚挚的邀请、旅游批发商、零售商和新
闻媒体记者、作家、摄影艺术家到公园体验康养采风。在当地的
客源市场内发布相关的信息并且设置相应的办事处。近期优先开
拓与通江相邻的市县，中远期逐步扩展国内主要口岸。为广大的
旅行社提升一定的福利。在公园管理人员和促销人员的名片等公
共载体上，印制公园康养介绍和通达路线。印制和散发公园宣传
册、路线图等免费促销材料。邀请电影、电视剧组并免费提供拍
摄外景场地，提高公园形象和知名度。参加有积极意义的公益活
动，举行各种形式的庆祝、演出活动。为中小学优惠提供春游、
夏令营、冬令营和科普旅游活动。

3.参与活动促销。积极主动地参加各类旅游交易会、森林旅
游博览会、展销会、专业论坛。到主要客源地举办说明会、推荐
会，也可邀请各旅游代理商前来参观，举办新闻发布会。特别纪
念日举行优惠活动。和诺水河等知名的风景区通过合作来进行宣
传，将资源互相分享和利用，确保旅游事业可以顺利发展，经济
利益共享。面向旅游者的推销与面向旅行商的营销相结合，直销
与分销相结合，形成立体宣传促销复合效益。

4.开展信息促销。拍摄以公园森林资源景观、红色文化及
民俗风情为主题的电视片、CD集。根据森林公园设置相关的明
信片、邮票、画册、挂历、台历等。有奖征集歌唱空山国家森林
公园的优秀歌曲，唱响公园的主题歌。编制空山国家森林公园导
游丛书、文化丛书、摄影丛书。开展网络促销活动，力争与各主
要网络索引和热门网站（如新浪、搜狐、网易等）“建立友情链
接”，通过旅游网络站点进行宣传促销。
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