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农 经探讨
NONGJINGTANTAO

乡村振兴战略的出现主要针对的是农民，而目前对于农民
产生影响的最大因素是小农分散，这种分散行使导致经济农作物
在市场当中处于弱势地位，因此需要实现集约化、规模化、组织
化，以此来应对市场经济的变化以及挑战。

一、农民专业合作社发展现状
长期以来，我国已有的各种专业协会比较重视技术服务和

农业生产资料的供应问题，对农产品销售问题关注不够。在实践
中，很多专业合作社往往只在生产的某个环节进行合作，许多合
作社的规模也都很小，多是以村为单位组建的，注册资金和固定
资产都很少，不能很好地为农民提供服务，也无法在农产品流通
的过程中发挥应有的作用。现如今，虽然我国对于农民专业合
作社已经有了具体的理论依据以及政策相关条例，但是农民专业
合作社的运行以及发展还是存在诸多问题，面临着挑战。并且
在农民专业合作社的大趋势之下，各个地区由于经济水平以及认
知水平，专业素养、运营情况等，导致问题不断，运营水平高低
不一。农村合作社的发展有利于增强农民的生产经营能力以及市
场竞争力，对于农民经济收入发展有一定的帮助，同时也能推动
有机农业的发展，促进绿色水果的保护以及培育，增强市场竞争
力。针对此，笔者对目前我国农村专业合作社所存在的问题以及
对策进行论述分析。

二、农民专业合作社发展中面临的困境
（一）规模小，类型单一，缺乏联合
农民专业合作社推动了现代农业规模化集约化，同时也是对

接市场的重要环节。我国推动农业合作社的主要目的就是为了能
应对传统农业分散化、无组织化的缺点，以此寻求组团发展，满
足现代化需要，现如今我国的合作社规模化水平不高，社员也较
为分散。合作社的主要成员都来自村民，并且合作社的规模化标
准不达标，还具有诸多空壳合作社。

现存的合作社主要是以种植、养殖为根本，种类缺乏多元
化、抗风险能力较低，这也造成了农民大都把产品卖给进货商，
而市场行情出现问题时，又想要卖给合作社保证价格，这种做法
不利于合作社的持续发展，并且合作社的服务也仅仅限于农用物
资统一购买，技术培训，提供销售信息等。合作社产品大部分都
是低层次初级产品。由于科技水平差，生产程度也只能产出低层
次产品。与发达国家相比，附加值、资金支持，品牌效应等方面
还存在较大差距。

（二）内部运营机制不成熟，专业人才匮乏
现如今我国农民专业合作社的规模以及团队偏小，经营方式

上也相对并不完善，没有较强的感召力，参与竞争的能力较弱。
大部分合作社都需要按照规定的流程进行标准注册登记，但是对
于相关管理运行机制并不是十分重视。虽然一些合作社建立了理
事会、监事会以及成员代表大会等，但也仅仅只是一个形式。现
阶段我国几乎所有的农民专业合作社成员都是由农民组成，大多
数合作社的领导也是由普通农民担当，没有接受过专业的培训，
不能运用现代管理方法管理经营合作社。

三、乡村振兴战略背景条件下的农民合作社发展措施
（一）拓展市场
按照“组建一个合作社、兴起一项大产业、致富一方老百

姓”的工作思路积极引导农民专业合作社立足实际搞发展。首先
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以市场为导向，政府支持的前提下，因地制宜结合当地特色去拉
动合作社发展。其次建立标准的生产基地，注重品牌认证，提高
产品质量。想要强化市场竞争力就需要走产销一体化之路。其三
利用重大节日，鼓励农民参与展览会，形成经济唱戏，扩大产品
知名度。

以地区为依托形成关系纽带，加强沟通合作，引导农民自愿
建立合作社，通过联合实现经营规模化、集约化，为社员提供优
质服务。尽可能减少合作社的交易成本，提升市场竞争的议价能
力，建立多方位、全方面的引导以及技术支持。

（二）抓好规范经营
首先建立专业合作社就需要有一个合理地体系存在，需要社

员学习法律知识以及市场营销知识，提高合作社的参与度以及整
体人员综合素质，提高农民专业水平。组织农民专业合作社负责
人和财务人员开展政策、理财、管理等业务培训，同时也可以集
体参观，外出学习，交流经验，加强合作。在探索发展合作社的
过程中不断进步。加强示范建设、创新发展，提高合作社规范化
水平。让合作社领导层与社员之间形成紧密的利益共同体，积极
参与，逐渐提高社员对合作社的归属感以及主人翁意识。

（三）依托互联网建立农产业链
党和政府提出了乡村振兴战略就是为了创建社会主义现代化

农村，而互联网的大力发展，农业也需要对其加以利用。互联网
的使用将合作社与其结合，产业与服务融合。现在随着人民对于
农产品需求越来越高，越来越注重绿色、安全。合作社也应当朝
着标准化、规模化、品牌化的方向转变，合作社需要扩大自身优
势，利用互联网，提高自身的吸引力以及竞争力，同时建立交流
理念，提高自身的服务质量，关注休闲农业，线下体验以及网上
订购等。

四、结束语
我国对于“三农”问题高度重视，合作社是未来农业农村发

展方向，同时也是推动乡村振兴的重要载体，但是现在还存在诸
多问题未曾解决。各地政府应当因地制宜，积极引导，使农民专
业合作社在乡村振兴战略中发挥关键作用。
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